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MEDIENDATEN

POSITIONIERUNG IM WANDERTOURISMUS               
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GREEN MOBILITY magazin
Auflage 36’000

Green Community 
Unserem Portfolio fügen wir mit mit dem GREEN
MOBILITY Magazin im April 2010 eine neue Facette
in Form eines nachhaltigen Lifestyle Magazins bei.
Dabei setzen wir auf Information von Menschen
und über Menschen, Biker, Designer und Lifestyle
Leaders werden persönlich porträtiert.
eMobilität und stilvolle ökologische Fortbewe-
gung bilden die Schwerpunkte.

www.greenmobility.cc
GREEN COMMUNITY 

Internet Plattform

www.bike-sleep.com 
BIKE COMMUNITY 
Internet Plattform

Community Events 
(Toskana, Engadin)

sep. Konzept im Aufbau

Touristische Community
BIKE&Sleep zielt auf den Rad- und
Biketouristen.
Der BIKE & Sleep Guide enthält auf
96-128 Seiten detaillierte Beschriebe
von Radhotels sowie einen komplet-
ten Tourenguide (9’000 Ex.).
Eine Teilversion wird dem GREEN
MOBILITY Magazin beigelegt (36’000
Ex.).

Neues Cross Media-Konzept
2010 werden die Websites
www.bike-sleep.com als auch
www.hike-sleep.com neu gestaltet.
Sie werden als offene Community-
Plattformen angelegt und bieten
einen gesamteuropäischen Ansatz
für den Rad- und Wandertourismus
unter Einbindung unserer Partner.

BIKE & Sleep guide
Auflage bis zu 45’000

GREENMOBILITY

Das Magazin für nachhaltige Mobilität und Lifestyle

1/2010

D 6,50 E Aut 7,50 E

CH  9,90 sfr

www.greenmobility.cc

e-initiative
umweltstiftungen und 

privatinitiativen – 

die welt nach 

kopenhagen

green cities
die städte von morgen

green travel
nachhaltiges reisen

e-bikes
gestylt durch die city

e-cars
null emission

4 
19

56
47

 1
08

40
3

MEDIA ÜBERBLICK

www.hike-sleep.com 
HIKE COMMUNITY 
Internet Plattform

HIKE & Sleep guide
Auflage bis zu 25’000

HIKE & Sleep erhält
Werbeeinträge im
GREEN MOBILITY maga-
zin und zielt auf die
Wandertouristen im
deutschsprachigen
Raum
Der HIKE & Sleep Guide
enthält auf 96-128
Seiten Beschriebe von
Wanderhotels sowie
einen Tourenguide..
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Natur erleben, sich fit halten und entspannen in
einem: Immer mehr Menschen entdecken das
Wandern als Sportart mit Wellnessfaktor für sich
neu. Heute wandern Mann und Frau, alt und
jung. Kurzum: Es geht bergauf mit dem Wander-
sport. Das Durchschnittsalter der aktiven
Trekking- oder Wanderfans sinkt. Zu dieser Er-
kenntnis kommt Rainer Brämer, Natursoziologe
der Universität Marburg.
Besonders beliebt ist Wandern in höheren
Einkommens- und Bildungsschichten. Die heuti-
gen Wanderer sind trendiger, modischer und
geben mehr Geld aus. Motto: Luxus und Askese
verbinden.

ZIELGRUPPEN
Die Genusswan-
derer legen Wert
auf gutes Essen, stimmungsvolles Ambiente
und suchen auch kulturelle Höhepunkte und
Sehenswürdigkeiten ins Programm einzubin-
den. Sie verbinden  Wandern mit Wellness &
Wellbeing.
Die Natur-Wanderer suchen die Entspannung
in der Natur. Ein Bad in einem Bergsee, Die
Ruhe der Berge als Kontrastprogramm zur
Hektik des Alltags. Wandern als «Slowing
down», Entschleunigung. Im Fernwandern
steht die Rückkehr, die Reise zu sich selbst

noch mehr im Vordergrund.
Die Sport- Wanderer bewegen sich
naturgemäss abseits der Strassen,

waren zu Beginn altersmässig eher jünger ange-
siedelt, haben inzwischen aber längst die
Frauenwelt und die Generation der 50+ erobert.

Allen gemeinsam ist die Suche des Natur-
Erlebnisses abseits der Strassen mit atemberau-
benden Aussichten auf Berge und Täler.

WANDERTOURIS MUS
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INHALTE

HIKE & Sleep guide

"   TOUREN Wander- und Bergtouren,
Fernwandertouren.

"   REISEANBIETER Portraits von spezialisierten 
Wanderreiseveranstaltern.

"   REISEZIELE Destinationsportraits.
"   EVENTS Wander- und Nordicevents 

auf einen Blick.
"   WANDEROTELS Wanderhotels nach 

Ländern und Regionen.
"   RUBRIKEN Atlas, Suchregister,

Bergsportschulen,
Bergführer.
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4 4 Grüenseeli
      1811
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      2200
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2041
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ANZEIGEN

2/1 Seite 1/1 Seite
Double page Full page

240 x 165 mm 120 x 165 mm

www.hike-sleep.com

Anzeigen Advertisements
""   2/1 Seite Double page
""   1/1 Seite Full page
""   1/2 Seite Half page
Spezialplatzierung Special placement
""   Umschlagseite 4 Back cover
""   U2 / U3 /Klappe Inside cover / flap

2 Wochen WEB 2 Weeks WEB
""   Fullbanner Fullbanner

468x60px 468x60px
""   Buttonbanner Buttonbanner

124x60px 124x60px

Preise in CHF Rates in EE

CHF 2'700.– E 1'800.–
CHF 1’500.– E 1’000.–
CHF 750.– E 500.–

CHF 2'400.– E 1'600.–
CHF 2'200.– E 1'100.–

CHF 250.- E 1170.–

CHF 200.- E 130.–

PREISE GESAMTAUFLAGE 15’000 EX./ RATES ENTIRE CIRCULATION 15’000 COPIES
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HIKE & Sleep erschliesst im Vertrieb den gesam-
ten deutschsprachigen Raum, schwergewichtig:

- Deutschland 82,4 Mio. Einwohner
- Schweiz 7,6 Mio. Einwohner
- Österreich 8,2 Mio. Einwohner

Vertrieb
Mit unserem innovativen Ansatz haben wir über
die Jahre eigene Vertriebskanäle erschlossen. Das
tun wir vor allem am Point of Sale, d.h. dort, wo
Wanderausrüstung gekauft wird, also im qualita-
tiv hochstehenden Sporthandel.
Unterstützt wird der Vertrieb durch Partner wie

Intersporthändler,
Bächli und Eiselin
Bergsport, Fitness-
parks, Krankenkassen und rund 100 Mitglied-
hotels. Mit diesen Partnern arbeiten wir schon
langjährig zusammen.

2010 erscheint eine Sonderausgabe für Inter-
sport Schweiz mit eigener Intersport Umschlag-
seite.

AUFLAGE HIKE & SLEEP GUIDE  2010
GESAMTAUFLAGE: 15’000

VERTRIEB
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Unterstützt wird der Vertrieb durch PR und
Medienversände an bis zu 750 Adressen.

Dank kontinuierlicher Arbeit (Follow up) errei-
chen wir immer wieder Platzierungen in allen
grossen Zeitungen (Coop Zeitung, Neue Zür-
cher Zeitung, Badische Zeitung, Reisewelt
usw.).

Seit 2006 stellen wir unseren Mitgliedhotels in
unregelmässigen Abständen gemeinschaftliche
Werbeplattformen zur Verfügung. Werbe-
Partnerschaften mit den Europa Wanderhotels
oder dem «Wanderland Schweiz», in dem die
Schweizerische Arbeitsgemeinschaft der

Wanderwege
(SAW) die
Projektleitung
innehat, ergänzen unser Portfolio.

Regelmässig realisieren wir mit Firmenpart-
nern oder Medien Kooperationen, oft mit
Wettbewerben gekoppelt. Wir realisierten eine
Sonderausgabe mit Eichhof und 2010 können
wir zum wiederholten Male Sonderangebote
bei Helsana platzieren (900’000 Leser).

Mit diversen Publikumsmedien führen wir
regelmässig Sonderpromotionen/Wettbewer-
be durch:

• Glückspost (2x), Auflage: 160’000
• Via Magazin (SBB-Magazin),

236’000
• Touring (TCS,Auflage: 1’370’000
• Drogistenstern, Auflage: 340’000
• Schweizer Berghilfe  u.a.m

MARKETING





Familien willkommen. Initiant
Schweiz-Direkt, Konzept preiswerte
Hotels für GastroSuisse/ Schweiz

Tourismus/STC. Mitgründer Partner Hotels
Europe. Gründer Wanderotel Schweiz, Promo-
tionen für MasterCard, Snowboard-Weekends
McDonald’s, Familien-
Weekends Coop-Zeitung,
Berater von diversen
Verbänden.

9

Projektleitung
Chardon Communications AG
Einsiedlerstrasse 8, CH-8820 Wädenswil 
Tel.: +41 (44) 680 22 22
Fax +41 (44) 780 65 64
mail: tourismus@chardon.ch

Internet
www.chardoncom.com
www.bike-sleep.com
www.hike-sleep.com
www.greenmobility.li
www.gps-tour.info
www.water-relax.com

Mitgliedschaften
• Arbeitgeber-
verband Zürich-
see- Zimmerberg  (www.agzz.ch)
• Hospitality, Sales & Marketing Association 

Switzerland (www.hsma.ch)
• GlobalCom PR Network (www.gcpr.net)

Daniel Chardon
Betriebswirt lic.rer.pol. Uni Bern, British Direct
Marketing Diploma London. Sport- und
Triathlon-Organisator.
Gründung Chardon Communications AG.
Gründung Velotel, Familienorte Schweiz/

PERSÖNLICH


