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Vision & Motivation
Wie können wir individuell (mobil) bleiben und trotzdem

einen Beitrag leisten, damit unsere Mobilitätswelt lebens-

werter wird? 

Diese Frage führte uns zu GREENmobility – und ergab für uns

als Eltern, die wir für unsere Kinder zur Nachhaltigkeit ver-

pflichtet sind, auch persönlich Sinn. Gleichzeitig sind wir seit

Jahren im Rad- und Wandertourismus tätig und trotzdem mit

dem Auto unterwegs. Die Begegnung mit Ingenieuren, De-

signern und visionären Machern vertiefte die Ansicht, dass

viele Menschen an nachhaltigen Modellen arbeiten.

Visionäre Denker und Macher sollen im neuen Lifestyle-

magazin GREENMOBILITY zu Wort kommen, damit den

Menschen bewusst wird, dass nachhaltige Mobilität nicht nur

denkbar, sondern greifbar nahe ist. In diesem Sinne geben wir

der Welt, die wir morgen haben wollen, eine Plattform.

Menschen
Das Magazin GREENMOBILITY präsentiert neue Entwick-

lungen aus der Welt der Mobilität. Städtebauer, Meinungs-

bildner, Tüftler, Designer, Lifestyle-Macher – wir präsentieren

Produkte und Menschen mit Visionen. Interviews machen die

Themen persönlich, erleb- und spürbar.



Inhalt
"   WARM UP Visionen, Träume und Realitäten (Bilder).

"   PEOPLE Portraits von Menschen, die bewegen.

"   GREEN CARS Fahrberichte und Vorstellungen von

e- und HybridCars, Berichte über neue 

Technologien.

"   BIKES Vorstellungen von Design-Rädern, eBikes

eMotorbikes, eLexikon, Einkaufsratgeber.

"   GREEN STYLE Energie, Green Cities, Design, Fashion.

"   GREEN TRAVEL Nachhaltiges Reisen in Stadt, Berg & Tal.

"   X-TRA Mobilitätskalender, News, Accessoires.

"   PINBOARD Klein-/Zeilenanzeigen nach Rubriken.

Zielpublikum
Mit Spass, Design und Trends zur Mobilität wollen wir die

gebildeten LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability)

begeistern, darunter: E-Biker, Automobilisten, Radfahrer,

Motorradfahrer, Geniesser – (30-65 Jahre).

Unser Leitgedanke: Best Practice wirkt vorbildhaft und an-

steckend – auf ein Publikum, welches zunehmend bewusster

handelt. Genuss, Technik, Konsumfreude und Lebensqualität

sind gleichwertig und werden laufend neu ausbalanciert.



Vertrieb & Auflage: 36’000 Ex./dt.
GREENMOBILITY richtet sich an das Publikum im deutsch-

sprachigen Raum.

MESSEN

Zu den ersten Kooperationspartnern gehören die Messe Mün-

chen mit den Ausstellungen «eCarTec» und «Bike Expo», die

unser Magazin an der Messe/in Newslettern an 9000 Firmen

kommunizieren. Neu auch: LifeFair, Messe Zürich.

POINT-OF-INTEREST-STANDORTE

Wir zählen auf ein langjähriges Vertriebsnetz von rund 3'000

Point-of-Sales wie Banken, Day Spas, Hotels & Restaurants,

Fitnessstudios, Design-, Rad- und Sportgeschäfte. Neu stösst

auch der Bundesverband für eMobilität zu unseren Partnern.

PRESSEVERTRIEB

Das Magazin wird im Kioskverkauf und als Leser-Abo angebo-

ten. MZV als zweitgrösster diesbezüglicher Dienstleister

Deutschlands  sorgt hier für Professionalität in CH/D/A.

INTERNET

www.greenmobility.cc
Die Internetplattform funktioniert als Dialog- und Chat-Tool,

in welcher die User ihre Tipps, Erfahrungen und Kommentare

direkt publizieren können (im Aufbau).



Preise
ANZEIGEN*

"   2/1 Seite CHF 9'600.– / E 6'000.– (420 x 275 mm)

"   1/1 Seite CHF 4'800.– / E 3'200.– (210 x 275 mm)

"   1/2 Seite CHF 2'800.– / E 1'900.– (210 x 137 /105 x 275mm)

"   2/3 Seite CHF 3'300.– / E 2’200.– (140 x 275 /210 x 183 mm)

"   1/3 Seite CHF 1'800.– / E 1’200.– (70 x 275 / 210 x 91 mm)

"   1/4 Seite CHF 1'350.– / E 900.– (210 x 69/ 53 x 275 mm/

* Formate randabfallend 105 x 137 mm)

Spezialplatzierungen
"   U4 CHF 6'800.– / E 4'500.– (420 x 275 mm)

"   U2/u3 CHF 5'200.– / E 3'500.– (210 x 275 mm)

Beilagen: auf Anfrage

Pinboard
Höhe 1 Spalte (53 mm breit) 2 Spalten (111 mm breit)

"   40 mm CHF 240 / E 160 CHF 480 / E 320

"   60 mm CHF 360 / E 240 CHF 720 / E 480

"   80 mm CHF 480 / E 320 CHF 960 / E 640

"   100 mm CHF 600 / E 400 CHF 1200 / E 800

weitere Preise und Rabatte auf Mehrfachbuchungen auf

Anfrage.



Redaktionsteam
Karsten Kaufmann: Der passionierte Mountainbiker war viele

Jahre beim Magazin MountainBike als festangestellter Test &

Technik Redakteur und entwickelte Produkttests, die weit über

Deutschland hinaus Beachtung fanden.

Michael Specht: Als studierter Fahrzeugbau-Ingenieur begann

Michael Specht 1987 bei "AutoBild", wo er 1993 zum Chef-

reporter aufstieg. Seit 2006 als freier Autor tätig, u.a. für den

"stern", die "FAZ" und die "Süddeutsche Zeitung".

Hans-Joachim Rehg: Seit 25 Jahren schreibt der Journalist für

verschiedene Tageszeitungen und Magazine über Autos. Er

konzipierte unter anderem den Auto-Preis "Auto der Ver-

nunft". Seit 1991 für Super Illu und Guter Rat tätig.

Michael Kneissler: ist Wissenschaftsautor, People-Journalist

und Blogger. Er arbeitete für Stern, P.M., SZmagazin, ZEIT-

magazin, Spiegel, Focus sowie RTL, ProSieben, Sat.1, ZDF und

gilt als Experte für social media wie Facebook und twitter.

Projektinitianten
Petra und Daniel Chardon: Gründung von «Familien willkom-

men». (erhielt Unterstützung von REKA, McDonald’s, Coop

und CSS). Organisation von Coop-Familienweekends,

McDonald’s Snwoboard Weekends, Gründung der Velotels,

Wanderotels, Partner Hotels Europe, Promotion «preiswerte

Hotels» GastroSuisse/Schweiz Tourismus u.a. mehr.



By looking 
carefully insight you

develop perspectives from
your heart.
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